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Di)sclaimer

The content of this presentation e point of you of any company

The products related to hey are only examples.

Continutul acestei prezentari reflec al unei companii, autoritati sau altei

Produsele regasite in aceasta pre movarii, reprezinta doar exemple




Evolutia
publicitatii
medicamentelor

The content of this presentation reflects my own personal
perspective and expertise

MR. JOHN BRYER: If you're one of the

many pe who take the cription

drug Motrin. . .yo Y K your
physician or pharmacist about Rufen

are differe
drug, ibup

They will tell you that both Motrin 400
milligram tablets

There is only one important
Rufen can cost you conside

and Rufen 400 milligram tablets
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Publicitatea
“un abtibild de lipit direct pe creier”

Octav Bibere
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http://autori.citatepedia.ro/de.php?a=Octav+Bibere

HOT TOPIC

Ce vad pacientii?
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3 Motive

pentru care
companiile
farmaceutice aleg

(inca) publicitatea S 5538
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1. ESte usor

accesibila
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De ce se investeste In
Publicitatea TV In
RomanlA@¢

Cate un televizor in fiecare camera!*

19% dintre romdani au 1 singur televizor in
casq.

36% au declarat ca au 2 televizoare

28% dintre romani au 3 televizoare

17% dintre consumatorii de TV detfin 4
televizoare.

*Indexului de Consum de Televiziune in Romania, SES Astra.




Romanii, campioni la vitat la televizor.
Media timpul in fata televizorului 2X media

globala.*

50% petrec 2-3 ore in fata televizorului in fiecare
Zi.

1 din 5 romaniintre 4 si 6 ore zilnic in fata
televizorului

1 din 10 roma&ni 8 ore pe zi.

» Media timpului TV in Romania = 5.46 ore.

» Media globala este de aproximativ 3 ore.

*Indexului de Consum de Televiziune In Romdania, SES Astra.
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2. Este un
candal

general
acceptat
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Legislatia si inovatia
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Potentialul publicitatii digitale
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. Impact

Imediat
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* Nivelul publicitatii Romania....

~ total publicitate TV
2017

Media Fact Book

insertiile pe TV, cu
reclama la
medicamente, farmacii,
clinici si dispozitive
medicale- 2016
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Evolutie Buget publicitate

Est. Net. Cost Euro7é

80 63 Mil
70 Mil
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MEDIA MIX OTC

Media Mix Net Cost Eur
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HOT TOPIC

Vad pacientii diferenta?

* OTC
e Supliment alimentar
* Dispozitiv medical
* Produs cosmetic

PHARMA
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OTC MEDICINES

e proprietati pentru

tratarea sau

prevenirea bolilor
la om;

Art 1(2) Directiva
2001/83/EC

e egeanr. 95

privind reforma in
domeniul sanatatii
—TITLUL XVII:
Medicamentul
Art. 695
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e completeaza

dieta normala si
care sunt surse
concentrate de
nutrienti sau alte
substante cu efect
nutritional ori
fiziologic

¢ Directiva

2002/46/EC

MEDICAL DEVICES

e utilizat in mod

specific pentru
diagnosticare
si/sau in scop
terapeutic si
necesar
functionarii
corespunzatoare
a dispozitivului
medical, destinat
de catre

producator a fi
folosit pentru om

e Directiva

2007/47/EC /HG.

54/29 lan 2009
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Publicitatea — o responsabilitate
nationala

Normele privind publicitatea (titlul VIIl) din Directiva 2001/83/CE transpuse in legea
95/2006

OMS 194/2015 Normelor pentru evaluarea si avizarea publicitatii medicamentelor

Scop: Facilitarea aplicarii reglementarilor in vigoare clarificand anumite aspecte
detaliate, astfel incat publicitatea pentru orice medicament, indiferent de forma sa sa fie
la un standard ridicat si sa respecte legile

dispozitiile in vigoare”
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Publicitatea intre informare si promovare
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Studiu de caz

PHARMA
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Contact

e EMAIL: Roxana@pharmapro.ro
* Tel: 0723666469

%gM@C e www.pharmapro.ro

PHARMA

plalforne profesionistalus din sanilale
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